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Die Schnaps- und Zigarettenreklame ist das erste Ziel der Werbegegner

DieJusos
wollenJohnnieWalker

Kippen

arte Drinks und blaver Dunst
soflen nicht mehr &ffentlxh
gelobt und angepriesen wer-
den Die Gegner der Schnaps-
und Zigarettenreklame wol-
{en errcichen, daB sich der Duft der
groBen weiten Welt endgultig ver-
fluchtigt uvnd daB modghchst bald
der Tag kommt, an dem auch
Johnnie Walker geht. Das HB-
Mannchen im Fernsehen st so-
wieso schon gestorben.
Immer haufiger rufen  Kntiker
der Werbung — sie und beson-
ders stark vertreten bei den Ver-
braucherverbanden, ber den Ge-
werkschaften,  den Jungsamalt-
sten, aber auch in der SPD-Bun-
destagsfraktion und im  Gesund-
heitsministerium  —  pach  ¢inem
Werbeverbot fur Zigarctten und
alkoholische  Getrinke. Viele

dieser Knoler daXem amh die D Frankfurter SPD-Suadtver-
Werbung fir Armmerminel Kos-  ordoete Anma Rrosthavpt ((Mer
metika und e meien ledems-  ne Heomat ma bei den Jungsomia-
mirtel fur Uhaflocur usd sogar  Wstem™) Fodket o perfide”, dad
pefidrlich, Den toomproculiese- de Werbung mensaihche Grund-
sten Wedepegmera snd | & Dedirfoisse wedt um mehr 7w
-hamixcten Verfiwrer®  schom Dhaese Ansicht vertrat
seit  lamgem hembich  prwor-  die dreithare . Genosun auf
den. Sk wu n helwien die oner Dnluscoasveranstaltung m
gesamiz W £ atsuffen Franlfurt, dic dem Titel trug:
Ihre Argumxoic und popudir:  Wer st schwachunnig — dwe
Es  schiigt der  szatsharger- Fravea oder de Werbung?®

Ixhen Vernunft geraderu ms Geo Schwachsinn st der  mildeste
scht, dad dye Wutchaft jahrbch  Vorwwr! gepen dre Werbung. Ihr
mehr Gold m de Werbumg fur wind vor allem unterstelll, daB
il uberfiosagen  soe dee Verbraucher mamipulrere,
Produlte  hunermuadt, als fir  die Waren vertevere, unnddigen
wihtige  Somalmvesntonen qur Konsum {ardere und mait  thren
Verfugung steht™, sagt sum Ber Plakaten Suadt und Land ver-
spie! Manfred Kruper, Later der  schandele. Dt meisten  BRiirger
Wirtschafsabeeiimg der 1IG Che-  Gbernchmen willig die grob  ge-
mae. rasterten Khischees  der  radika-
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um 1920

»Mein Benz«
freute sich einst Markenartikel mdglich ge-
die junge macht. Vor einem halben
Dame. 15 Jahre { Jahrhundert begannen die
spiter warb i groSen Werbekampagnen.
Mercedes mit L { Noch heute gibt es Produkie,
sportlicher Auto des Jahres ! die schon unseren GroSeltem
Note. Heute steht P — ' durch Werbung vertraut wa-
sachliche e s ! ren, in den rwanziger Jahren
8. e S e ! wurde es dblich, Kinstlern
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Heute reden auch Wissen-
schaftier mit: Marktforscher,

N
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len Werbegegner: Bei einer Um-
frage der Nimberger Gesell-
schaft fir Konsum-, Markt- und
Absatrfarschung (GIK) kam
rum Beispie! heravs, da nur
sechs Prozent der Deutschen den
Werbeaussagen vertrauen, mehr
als o Viertel der BevGlkerung
Werbung  fiir  uiberflilssig  hil
und nrcht cinmal die Hilfte der
Befragten die Notwendigkeit der
Werbamg cinsicht.

Die  Werbewirtschafl —  e¢ine
halbe Milhion Arbeitsplitze und
cin geschatzter Jahresumsatz von
mindestens funf Milliarden Mark
— war schockiert. Aber dann kam
man beim  ZentralausschuB  der
Werbewirtschaft (ZAW) in Bonn
darauf, .daB die GIK-Inter-
viewer ihre Fragen so gestellt
hatten, daB sich die diimmliche

1953

Eine Frau

wenn 10r
Waschmittel
geworben
wird. Doch der
Typ hat sich
gelindert: erst
damenhaft,

schileBlich
fraulich-adrelt
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Ist immer dabel,

dann jugendlich,



Obalhl in Italien fiir den |

blauen Dunst nicht mehr gewor
Italiener mehr als je Zuvor

ben werden

darf, rauchen die

waschmittelwerbung im Fern-
schen fast zwangsliufig als Be-
urteilungsobjekt fur chbung
schlechthin aufdriingte”, wie €3
cine ZAW-Marktforscherin for-

mulierte.

Wenig spiter brachte freilich
cine Umfrage des Frankfurter
Contest-Institutes  das entgegen-

gesetzte Ergebnis: 75 Prozent der
Bevolkerung halten Werbung fur
niitzlich, 89 Prozent glauben gar
an den Informationswert der

Sechs Jahrzehnte J-»- "'Li‘
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lung, die alle Verbraucher zu un-
miindigen Birgern erklirt: dem
Woerbeverbot.™

Dort, wo es den totalen Werbe- ;
stopp fir Zigaretten schon gibt,
hat er nicht den Erfolg, den sich
diec Bonner Gesundheitspolitiker
erhoffen. In Italien, wo seit 1
zwolf Jahren die Werbung fiir
die im Staatsmonopol hergestell-
ten Tabakerzeugnisse verboten ist,
stieg der Zigarettenkonsum seither
von 55 auf 75 Milliarden Stiick.
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Werbung tiir einen Mar-
kenartikel: Am An-
fang genligte als Blick-
fang dle schlichte
Dame auf der Seife.
Spiter wurde sle

sexy und bekam ein
Kind. Heute wirbt
sich’'s gut mit Familien- i =
blld und FrelzeitspaB I |

Waschen Sie stch mit
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fragten die

Werbung. Irritiert
wkress-re-

Branchennachrichten
port*: ,,Wie isscs nu?
Noch bevor diese Frage beant-
wortel war, entschlossen sich die
Werbebosse zum  Aufklirungs-
feldzug. Eines ihrer wesentlichen
Argumente: ,,\Werbung vertcuert
kaum cine Ware, Fast alle Pro-
dukte des tiglichen Lebens wer-
den durch Werbung billiger. Denn
erst Reklame schafit die Nach-
trage, aus der sich Massenpro-
duktion und damit nicdrigere
Preise ergeben.™

Diese Angaben werden von der
Wirtschattspraxis  bestitigt. ~ So
hat eine Untersuchung des baye-
rischen  Wirtschaftsministeriums
ergeben, daB etwa in der Auto-
industric der Werbcanteil nur
ein Prozent vom Umsalz aus-
mache. Bei fast allen Bedarfs-
glitern des tiglichen Lebens stek-
ken im Preis hochstens 4.5 Pro-
zent  Ausgaben fir  Werbung.
Ohne sie wiirde zum Beispiel eine
Schachtel Zigaretten nur Bruchteile
von Pfennigen billiger.

Im Mittelpunkt der aktuellen
Werbebeschimpfung aber stehen
noch immer gesundheitspoliti-
sche Uberlegungen. Das Bundes-
gesundheitsministerium  —  nur
von der SPD-Fraktion, aber nicht
vom FDP-Regierungspartner un-
terstitzt — will Krebs und Trunk-
sucht auch mit massiven Ein-
schrinkungen der  Zigaretten-
und Getrinkewerbung eindim-
men. Der SPD-Abgeordnete Jilr-
gen Egert tritt sogar fiir ein tota-
les Werbeverbot bei Tabak-
waren und Alkoholika ein. Die
Zeitschrift ~Wirtschaftswoche:
~Jene Volksvertreter, die dauernd
vom miindigen Biirger reden, kri-
hen am lautesten nach einer Rege-

Sie und Ihre Haut
brauchen Erholung.

.
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Industrie und Werbung haben
sich seit langem die Fliigel frei-
willig gestutzt: Anfang 1973 ver-
schwand zum Beispiel die Ziga-
rettenwerbung  vom  Bildschirm.
Aber geraucht wird trotzdem
mehr als je zuvor. Auch bei der
Alkoholwerbung funktioniert die
Selbstkontrolle  der  Wirtschaft:
Trinkende Jugendliche oder ze-
chende Leistungssportler sind in
der Schnapswerbung scit ciniger
Zeit tabu.

Nur das Problem der mensch-
lichen LitfaBsiule hat der Zen-
tralausschuB der Werbewirt-
schaft (ZAW) noch nicht in den
Griff bekommen: Der Bonner
Werbelobby kann es natiirlich
nicht recht sein, daB immer mehr
FuBballer ausgerechnet mit
Schnapsreklame auf dem Trikot
ins Stadion laufen (HSV — Cam-
pari, Eintracht Braunschweig —
Jigermeister).

Neben der Selbstbeschrinkung,
die auch von fiihrenden sozial-
demokratischen  Wirtschaftspoli-
tikern und der Gewerkschaft,,Nah-
rung-GenuB-Gaststatten™ einer
staatlichen  EinfluBnahme vor-
gezogen wird, wichst inner-
halb der Werbewirtschaft die
Selbstkritik: ,.Es gibt Werbe-
filme, die so einfaltig sind, daB
man den Fernseher am liebsten
ausschalten mdbchte”, heiBt es
zum Beispiel in einer ZAW-In-
formation. AuBerdem stoppt der
Werberat, eine Art Ehrengericht
der Werbewirtschaft, hiufig irre-
filhrende und bewuBt dbertrei-
bende Werbung.

Seiner Initiative ist es zu dan-
ken, daB ¢s keine Tabletten mehr
gegen Kopfschmerzen gibt, die
zugleich  ,,potenzsteigernd  sind
und fit machen™ {weil es so et-
was nicht gibt). Der ,Kognak fiir
Autofahrer ist ebenso  ver-
schwunden, wie die Cremewer-
bung, die eine .faltenlose Haut*
versprach. Und von der Spiri-
tuose, die getrunken werden
sollte, ,weil Vorbeugen besser
ist als Hustensaft, spricht nie-
mand mehr.

K_ijnftig will man sogar auf die
viel-versprechenden Anzeigen
flir Superbusen und gegen ab-
stehende Ohren verzichten. Noch
aber heiit es — auch im STERN
von Zeit zu Zeit — groBspreche-
risch: ,Wollen Sie 10 bis 15 cm
mehr Brust? Dann nehmen Sie...*
Auch die Kredithaie, die fiir ihre
Geldgeschifte vor allem in den
Lokalzeitungen ungeniert wer-
ben, will man moglichst bald aus
den Anzeigenspalten vertreiben.
ZAW-Geschiftsfilhrer Dr. Horst
Schneider: ,Das schaffen wir
auch ohne Werbeverbote. Die
We_rhung bat die Zeichen der
Zeit erkannt und zwingt Infor-
mation rein und Einfalt raus.®

Bernd Schiller
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